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ABSTRAK

ANASTASYA AILIN MAMARODIA, Analisis Margin Pemasaran Abon
Ikan Cakalang UD. Trikora Manado. Program Studi Agribisnis, Fakultas
Pertanian, Universitas Katolik De La Salle Manado. Penelitian ini dibimbing
oleh Charles Ngangi sebagai Ketua dan Elia A. Manuhutu sebagai Anggota.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis margin pemasaran serta
saluran pemasaran pada UD. Trikora Manado serta untuk mengetahui keuntungan
yang didapatkan dalam setiap saluran pemasaran yang ada. Adapun masalah
dalam penelitian ini adalah bagaimana margin pemasaran abon ikan cakalang UD.
Trikora. Metode penelitian yang digunakan adalah metode margin pemasaran
dengan memperhitungkan harga ditingkat produsen dan di tingkat konsumen.
Hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat dua saluran pemasaran abon ikan
cakalang UD. Trikora Manado, yaitu: Saluran pemasaran I: Produsen ke pedagang
pengecer kemudian ke konsumen akhir, dan saluran pemasaran Il: Produsen ke
agen kemudian ke pedagang pengecer dan selanjutnya ke konsumen akhir.
Saluran pemasaran yang lebih menguntungkan bagi produsen adalah saluran
pemasaran | karena permintaan abon ikan cakalang pada saluran pemasaran |
sangat tinggi dibandingkan saluran pemasaran Il, sehingga total keuntungan yang
didapatkan oleh produsen lebih besar walaupun harga jual yang sangat rendah
untuk saluran pemasaran |.

Kata Kunci: Abon Ikan Cakalang, Saluran Pemasaran, Margin Pemasaran, Share
Harga, UD. Trikora.



ABSTRACT

ANASTASYA AILIN MAMARODIA, A Marketing Margin Analysis of UD.
Trikora Manado’s Jackfish Flosh. Agribusiness Study Program, Faculty of
Agriculture, De La Salle University of Manado. This research was guided by
Charles Ngangi as Chairman and Elia A. Manuhutu as Member.

This study aimed to analyze marketing margins and marketing channels at UD.
Trikora Manado also to find out the benefits obtained in every marketing channel
that exists. The problem in this study is how the marketing margins of UD.
Trikora’s jackfish floss. The research method used is the marketing margin
method by calculating prices at the producer level and the consumer level. Based
on the research, there were two marketing channels of UD. Trikora Manado’s
jackfish floss, Channel 1: The producer to the retailers and then to the final
consumer, and Channel 2: The producer to the agent then to the retailer and then
to the final consumer. The marketing channel that is more profitable for producer
is Channel 1 because demand for jackfish floss in Channel 1 is very high
compared to Channel 2, so the total profit obtained by producer is higher even
though the selling price is very low for Channel 1.

Keywords: Jackfish Floss, Marketing Channel, Marketing Margin, Share Price
UD. Trikora.
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