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ABSTRACT

The marketing strategy analysis of (Le A-Sucre) liquid sugar product is conducted
using the SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, and Threats) and QSPM
(Quantitative Strategic Planning Matrix) methods. The SWOT method is utilized to
identify the strengths, weaknesses, opportunities, and threats associated with the
marketing of (Le A-Sucre) liquid sugar product. It involves a comprehensive analysis of
the product's advantages, marketing limitations, market opportunities, and challenges
faced by the product. This helps in gaining a better understanding of the product's
position in the market and the factors influencing its marketing success. Subsequently,
the QSPM method is employed to evaluate and compare the marketing strategies
identified through the SWOT analysis. The QSPM matrix takes into consideration
significant internal and external factors as well as pre-determined strategy weights. In
the QSPM analysis, the most promising strategies are evaluated based on strategic
importance scores and implementation success. This enables the identification of the
most optimal marketing strategies for (Le A-Sucre) liquid sugar product. Through the
combined use of the SWOT and QSPM methods, the marketing strategy analysis of (Le
A-Sucre) liquid sugar product becomes more comprehensive and systematic. Product
strengths and weaknesses can be aligned with existing market opportunities, while
threats can be anticipated and addressed through appropriate strategies. The end
result of this analysis is the recommendation of marketing strategies based on a deep

understanding of the product's position and the relevant business environment.

Key Words : Marketing strategy analysis, (Le A-Sucre) liquid sugar product, SWOT
method, QSPM method



ABSTRAK

Analisis strategi pemasaran produk gula cair (Le A-Sucre) dilakukan dengan
menggunakan metode SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, and Threats) dan
QSPM (Quantitative Strategic Planning Matrix). Metode SWOT digunakan untuk
mengidentifikasi  kekuatan  (strengths), kelemahan (weaknesses), peluang
(opportunities), dan ancaman (threats) yang terkait dengan pemasaran produk gula cair
(Le A-Sucre). Kelebihan produk, kekurangan dalam pemasaran, peluang pasar, dan
tantangan yang dihadapi oleh produk tersebut dianalisis secara menyeluruh. Hal ini
membantu dalam pemahaman yang lebih baik tentang posisi produk di pasar dan
faktor-faktor yang mempengaruhi keberhasilan pemasarannya. Selanjutnya, metode
QSPM digunakan untuk mengevaluasi dan membandingkan strategi pemasaran yang
telah diidentifikasi melalui analisis SWOT. Matriks QSPM mempertimbangkan faktor
internal dan eksternal yang signifikan serta bobot strategi yang telah ditentukan
sebelumnya. Dalam analisis QSPM, strategi-strategi yang paling menjanjikan
dievaluasi berdasarkan skor kepentingan strategis dan keberhasilan implementasi.
Dengan demikian, strategi pemasaran yang paling optimal untuk produk gula cair (Le
A-Sucre) dapat diidentifikasi. Melalui kombinasi metode SWOT dan QSPM, analisis
strategi pemasaran produk gula cair (Le A-Sucre) menjadi lebih komprehensif dan
sistematis. Kelebihan dan kelemahan produk dapat dikaitkan dengan peluang pasar
yang ada, sementara ancaman dapat diantisipasi dan diatasi melalui strategi yang tepat.
Hasil akhir dari analisis ini adalah rekomendasi strategi pemasaran yang berdasarkan
pada pemahaman yang mendalam tentang posisi produk dan lingkungan bisnis yang

relevan.

Kata Kunci : Analisis strategi pemasaran, Produk gula cair (Le A-Sucre), Metode
SWOT, Metode QSPM
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