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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh dari variabel
independen Promosi Media Sosial (X1), Ketersediaan Produk (X2) dan
Kepercayaan Merek (X3) terhadap variabel dependen Keputusan Pembelian (YY)
pada produk Pasta Gigi Himalaya Herbals Manado. Data dalam penelitian ini
didapatkan dari hasil wawancara yang dilakukan kepada distributor Himalaya
Herbals di Manado. Dan yang menjadi populasi dalam penelitian ini adalah para
pengguna pasta gigi Himalaya Herbals Manado, sedangkan yang menjadi sampel
adalah 100 orang yang pernah menggunakan produk pasta gigi Himalaya Herbals
di Manado. Penelitian ini menggunakan Uji Asumsi Klasik, Uji Regresi Linier
Bergandam, Uji t, dan Uji F. Hasil dalam penelitian ini adalah Promosi Media
Sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian,
Ketersediaan Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian, dan Kepercayaan Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian. Dan secara simultan, Promosi Media Sosial, Ketersediaan
Produk dan Kepercayaan Merek berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian produk Pasta Gigi Himalaya Herbals Manado.
Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, diketahui bahwa pengaruh varibel
X1, X2, dan X3 terhadap variabel Y adalah sebesar 66,7% sisanya 33,3%
dijelaskan oleh variabel lain yang tidak atau belum dibahas dalam penelitian ini.
Yang menjadi dosen pembimbing dalam penelitian ini yaitu Dr. Ivonne Angelic

Umboh, SE., MSi dan Bapak Rafael H.Y Sengkey, S.S., M.Pd



Keywords: Promosi Media Sosial, Ketersediaan Produk, Kepercayaan Merek,

Keputusan Pembelian.

ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the effect of Independent
Social Media Promotion (X1), Product Availability (X2) and Brand Trust (X3)
variables on Purchase Decision Dependence (Y) on Himalaya Herbals Manado
Toothpaste. The data in this study were obtained from interviews conducted with
Himalaya Herbals distributors in Manado. And the population in this study were
Himalaya Herbals Manado toothpaste users, while the sample was 100 people
who had used Himalaya Herbals toothpaste in Manado. This study uses the
Classical Assumption Test, Multiple Linear Regression Test, t test, and F test. The
results in this study are Social Media Promotion has a positive and significant
effect on Purchase Decisions, and significantly on Purchase Decisions, and Brand
Trust has a positive and significant effect on Decisions Purchase. Simultaneously,
Social Media Promotion, Product Availability and Brand Trust have a positive
and significant impact on the Purchase Decision of Himalaya Herbals Manado
Toothpaste Products. Based on the results of the research conducted, it is known
that the effect of the variables X1, X2, and X3 on the Y variable is 66.7%, the
remaining 33.3% is explained by other variables that are not or have not been
discussed in this study. The supervisor in this research is Dr. Ivonne Angelic

Umboh, SE., MSi and Mr. Rafael H.Y Sengkey, S.S., M.Pd

Keywords: Social Media Promotion, Product Availability, Brand Trust, Purchase

Decision.
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