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ABSTRAK

MEILANY ROSITA LENGKONG. Strategi Pemasaran Usahatani Stroberi
Organik di Kelurahan Rurukan I, Kecamatan Tomohon Timur. Pembimbing
Yoseph A. Merung, SP.,M.Si dan Gracia Kelana, SP., M.Si

Usahatani stroberi organik merupakan usaha yang dilakukan petani di
Kelurahan Rurukan | Kecamatan Tomohon Timur. Berdasarkan survei tahun
2013, terdapat empat petani melakukan usahatani stroberi organik. Penelitian ini
bertujuan untuk menyusun strategi pemasaran yang tepat untuk usahatani stroberi
organik. Variabel yang digunakan dalam penelitian ini adalah komponen analisis
SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, Threat) pada produk, harga, tempat,
promosi. Ekonomi usahatani digunakan sebagai alat analisis untuk menghitung
biaya produksi yang berdampak pada penentuan harga dan pendapatan petani.
Pemasaran dilakukan dengan dua cara yakni, pemasaran secara langsung yaitu
masyarakat membeli langsung stroberi organik pada petani dan melalui relasi
(Freshmart). Hasil analisis SWOT menunjukkan bahwa kekuatan usaha adalah
kualitas produk yakni produk stroberi organik, petani telah memiliki relasi
pemasaran dan lokasi usaha dapat dimanfaatkan untuk pemasaran. Kelemahan
usaha adalah produk belum memiliki label karena modal dan kuantitas produksi
masih kurang serta metode promosi yang konvensional. Peluang bisnis adalah
diferensiasi produk, lokasi budidaya, usaha dengan bahan baku stroberi, hubungan
dengan masyarakat, dan kemudahan penggunaan internet. Ancaman bisnis adalah
masyarakat lebih mempercayai produk yang memiliki label, banyaknya buah-
buahan lokal serta kebijakan pemerintah yang berpengaruh pada biaya produksi.
Analisis matriks SWOT menunjukkan bahwa usaha stroberi organik di Kelurahan
Rurukan | berada pada kuadran | yang merupakan kuadran pertumbuhan. Petani
harus mampu memanfaatkan kekuatan dan peluang untuk memacu pertumbuhan
usaha. Berdasarkan hasil penelitian, maka kesimpulannya adalah strategi-strategi
yang tepat untuk usahatani stroberi organik yakni strategi diferensiasi produk,
strategi peningkatan pendapatan, strategi pengembangan relasi, dan strategi
promosi.

Kata kunci: Stroberi organik, Analisis SWOT, Pemasaran, Strategi.



ABSTRACT

LENGKONG, MEILANY ROSITA. Marketing Strategies for
Organic Strawberry Enterprise in Rurukan | District, East Tomohon
Sub-District. Under Guidanced by Yoseph A. Merung, SP.,M.Si and
Gracia Kelana, SP., M.Si

Organic strawberry enterprise is a business that managed by farmers in
Rurukan | District, East Tomohon Sub-District. The aim of this research is to
develop appropriate marketing strategies for organic strawberries enterprises in
Rurukan | District, East Tomohon Sub-District their product, price, place, and
promotion by using SWOT analysis (Strength, Weakness, Opportunity, Threat).
There are two marketing method used by Rurukan | District farmers, they are the
direct selling from producer to customer and the other one is using freshmart as
the marketing channel in selling the product. The results of SWOT analysis
showed that the strengths of the enterprise are the quality of product, the
relationship between marketing channels and the enterprise location that can also
be used as well as the marketplace of the product. The weaknesses of the
enterprise are the product has not have the labels yet because of the shortage in
capital. The opportunities of the enterprise are differentiation of product, the
location of enterprise, the other industry that using strawberries as their raw
materials, community relations, and .the access of internet. The threats of the
enterprise are people tend to choose the product with labels, other local
competitor fruits, and the affect of government policies in production. The results
of SWOT matrix analysis showed that the organic strawberries enterprises in
Rurukan 1 District, East Tomohon Sub-District are in quadrant I, which is a
growth quadrant. Farmers must be able to maximize the use strengths and
opportunities in order to grow their business. The results showed that the
appropriate marketing strategies for organic strawberry enterprises in Rurukan |
District, East Tomohon Sub-District are the product differentiation strategies, the
revenue growth strategies, the relationship are development strategies, and the
promotion strategies

Keywords: Organic Strawberry, SWOT Analysis, Marketing, Strategy.



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur kepada Tuhan yang Maha Esa karena berkatNya sehingga
skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik. Skripsi merupakan tugas akhir untuk
memperoleh gelar sarjana setelah mengikuti kegiatan perkuliahan di Program
Studi Agribisnis, Fakultas Pertanian, Universitas Katolik De La Salle Manado.
Skripsi ini berjudul Strategi Pemasaran Usahatani Stroberi Organik di Kelurahan
Rurukan I, Kecamatan Tomohon Timur. Adapun tujuan penulis memilih topik
tersebut adalah untuk dapat menyusun strategi pemasaran yang tepat pada
usahatani Stroberi Organik di Kelurahan Rurukan | untuk meningkatkan
pendapatan.

Usaha stroberi organik merupakan salah satu usahatani yang dilakukan
oleh petani di Kelurahan Rurukan I. Petani juga melakukan kegiatan pemasaran
produk secara langsung kepada masyarakat sekitar, namun ada juga produk yang
dipasarkan melalui supermarket (Freshmart). Harganya stroberi organik yang
dijual melalui supermarket harganya lebih mahal dibandingkan stroberi organik
yang dijual secara langsung kepada masyarakat. Namun, harga yang diberikan
oleh petani untuk pihak relasi (Freshmart) sama dengan harga untuk masyarakat
yang datang membeli secara langsung kepada petani. Hal ini disebabkan karena
produk stroberi organik di Kelurahan Rurukan I belum memiliki label produk.

Stroberi organik banyak digemari oleh masyarakat karena tidak
mengandung bahan kimia. Stroberi juga dapat diolah menjadi berbagai jenis
makanan. Hal ini menjadi peluang untuk pemasaran stroberi dalam meningkatkan
pangsa pasarnya.

Berdasarkan hasil survei, terdapat empat petani yang melakukan usahatani
stroberi organik di Kelurahan Rurukan I. Dari data tersebut, maka penelitian ini
dilaksanakan dengan tujuan untuk menyusun strategi pemasaran yang tepat demi
meningkatkan pendapatan petani di Kelurahan Rurukan I. Pemasaran bukan hanya

tergantung pada produknya saja, tetapi juga strategi pemasaran yang digunakan.
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